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Quando a espetacularizacdo converte a informacéo em infoentretenimento
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Resumo: Nesta producéo a discussdo foca a cultura televisiva, em especial o dispositivo
jornalistico, sob a logica do infoentretenimento, no ambito da sociedade espetacular.
Para tanto, expde-se a noc¢do de cultura sob uma ética interpretativa. Ha como objetivos
a identificagéo de tracos da cultura televisiva na contemporaneidade; e a caracterizagéo
das nogdes de espetaculo e infoentretenimento na atualidade. Para proceder a analise foi
escolhido o telejornal local Bahia Meio-Dia, a fim de encontrar em tal produgdo marcas
de processos de espetacularizacdo que possibilitem a visualizacdo deste noticiario como
um exemplar de infoentretenimento.
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Introducéo

A andlise aqui proposta centrara em uma producéo jornalistica local, o telejornal
Bahia Meio-Dia, exibido pela Rede Bahia, afiliada & Rede Globo de Televisdo.
Pretende-se caracterizar a cultura midiatica; descrever a nocdo de espetaculo na
contemporaneidade; e elencar tracos e caracteristicas que permitem identificar nesta
producéo atributos de um produto focalizado em infoentretenimento.

Considera-se que apesar da ascensdo das novas midias e das possibilidades
comunicacionais interativas e digitais, a televisdo continua sendo um meio poderoso, de
ampla abrangéncia e penetracdo social — independente de classe social e poder
econdmico. Ademais, a TV esta presente na configuracdo social, identitaria e cultural
brasileira. Da mesma forma, admite-se que o veiculo, com seu carater
predominantemente comercial, atua como uma espécie de vitrine, conferindo
visibilidade a grupos, realidades, eventos, fatos e manifestacbes que, dentro dos
parametros televisivos, sdo considerados mais ou menos interessantes.

Parte-se de uma concepc¢do interpretativa de cultura, defendida por Geertz
(2008). A esta ideia, somam-se consideragdes dos estudos culturais sobre midias,
visibilidade e espetacularizagdo a partir dos trabalhos de Thompson (2012) e Kellner
(2004). Dialoga-se ainda com Santaella (2010) que propde a compreensdao das

modificagdes contemporaneas numa ambiéncia de cultura das midias.
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A nocao de cultura a partir de uma perspectiva interpretativa

A polissemia é uma caracteristica da nogdo de cultura. Sob a perspectiva das
ciéncias sociais a cultura congrega dois papeis centrais: “proporciona significado”; e
“fornece regras de agdo social” (OUTHWAITE E BOTTOMORE, 1996, p.163). Geertz
(2008) defende um conceito de cultura “essencialmente semidtico” e afirma:
“Acreditando, [...], que 0 homem é um animal amarrado a teias de significados que ele
mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas teias e a sua analise; [...] como uma
ciéncia interpretativa, a procura de significado.” (GEERTZ, 2008, p. 04).

Debrucar-se sobre o campo cultural, a partir de tal concepcao, é um trabalho
interpretativo, em que pesa buscar compreender 0s processos de atribuicdo de sentidos e
significacbes de forma contextualizada. Esta acepcdo semidtica de cultura, adotada
neste trabalho, permite atentar ndo somente aos elementos e préaticas culturais, mas,
sobretudo, aos processos e possibilidades de codificagdo e decodificacdo cultural em
determinadas condigdes sociais de produgao.

Analisar uma cultura ou componente cultural, ainda segundo Geertz (2008), é
como fazer uma “leitura de”, percep¢do que permite ao antropdlogo defender que o
problema da cultura ndo ¢ seu “status ontologico”, mas a indagagdo sobre “[...]Jqual é a
sua importancia: o0 que esta sendo transmitido com a sua ocorréncia e através da sua
agéncia.” (GEERTZ, 2008, p.08).

A partir de tal enfoque, compreende-se que cultura e discursos estdo
intimamente ligados. Tomando por base a concepgdo de que “o discurso € efeito de
sentidos entre locutores.” (ORLANDI, 2012, p.21), € possivel admitir que a cultura
(ainda que ndo de forma exclusiva) se processa a partir de discursos, além de fortalecé-
los ou nega-los. E que ocupa-se, também, da expansdo do universo de efeitos de
sentidos em que os sujeitos sao participes.

Na perspectiva de Geertz (2008) os estudos que focam em analises culturais
utilizam-se de construcdes sobre construcdes anteriores. Mais que textos?, eles utilizam-
se e buscam compreender os discursos de tais culturas. Ao entender que estas
construcdes sdo o que produzem, em um dado contexto, um efeito de sentido, admite-se
que estas sdo construcdes discursivas.

Culturas e discursos, consequentemente, ndo sao naturais, processos fechados ou

acabados. Sdo configurados historicamente a partir de modos, operagOes, relagoes

2 Admite-se aqui a nocao de texto ndo como produgéo exclusiva da linguagem verbal, mas como toda e
qualquer superficie significante por intermédio da qual o discurso expresse sua materialidade. Desta
forma, uma imagem, uma fotografia, uma musica podem ser compreendidas como textos.



produzidas em tempo e espaco peculiares, mediante possibilidades técnicas e
tecnologias especificas. Estdo em permanentes processos de atualizacdo, hibridizacdes,
mas também de cerceamentos, levando em conta que “em toda sociedade a produgdo do
discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por
certo nimero de procedimentos que tém por fun¢do conjurar seus poderes e perigos|...]”
(FOUCAULT, 2011, p.8-9).

Ao mesmo tempo, admite-se a interpretacdo cultural como interpretacdo do
“fluxo do discurso social” (GEERTZ, 2008, p.15); e entende-se que o significado de
uma prética advém do papel desempenhado socialmente por essa acdo. E a partir de tais
pressupostos que a proposta aqui € verificar, ainda que de forma introdutéria, como o
telejornal, imerso em um padrédo (cultural) televisivo, opera acdes e mecanismos que 0

convertem em uma possibilidade de infoentretenimento.

A cultura televisiva em uma sociedade espetacular

Apesar de muito se discutir o recuo hegemonico da televiséo®, tendo em vista a
ascensdo das novas midias, debater sobre o lugar simbdlico, cultural e politico da
televisdo e de suas producdes continua sendo contemporaneo e pertinente. Inicialmente
porque o discurso midiatico — em especial o televisivo — persiste fomentando e
difundindo visdes, concepg¢des sociais e culturais em que sdo percebidas marcas,
valores, posicdes politicas e, em alguns casos, estere6tipos que, mesmo com 0S
deslocamentos e descentramentos contemporaneos, delimitam lugares e posigdes para
0S sujeitos sociais.

Da mesma forma, admite-se que o discurso midiatico atua como uma espécie de
homogeneizador social. Na perspectiva de Rodrigues (2012) pode-se pensar em
discursos de naturezas esotérica e exotérica. Os discursos esotéricos sdo peculiares a
campos sociais bastante delimitados. Seguem ritos, formas e modos de construgédo
peculiares e nem sempre acessiveis aqueles sujeitos que ndo integram as instituicoes as
quais tais discursos associam-se. E o caso, por exemplo, do discurso médico, do
juridico, do militar, entre outros. O discurso exotérico, ao contrario, atua como uma

especie de tradutor. Viabiliza a aproximacéo entre discursos esotéricos e sujeitos que

¥ A televisdo foi introduzida no Brasil em setembro de 1950, por Assis Chateaubriand, responsavel pela
fundacdo da primeira emissora de televiséo brasileira, a TV Tupi. A Tupi, além de ser a primeira emissora
brasileira, foi também a primeira da América Latina e a quarta do mundo. Gradativamente a TV Tupi
formou uma rede em varios estados, que encerrou suas transmissdes em julho de 1980, em decorréncia de
problemas financeiros, administrativos e legais.



nédo integram aquele campo de forma direta. (RODRIGUES, 2012, p.230-231). Nesse
sentido, o discurso midiatico é, por exceléncia, de natureza exotérica. Ele aproxima
campos sociais e instituices diversas e torna tais discursos inteligiveis aqueles que ndo
sdo especialistas em dados campos.

E notavel, assim, a relevancia de desenvolver um olhar analitico e reflexivo
sobre a cultura televisiva tendo em vista o potencial que o trabalho televisivo tem de
traducdo de diversos campos, instituicdes, bem como outros grupos sociais, povos e
territérios. A TV apresenta e aproxima sujeitos distintos, em contextos plurais.

De acordo com o IBGE (2010), 97% dos domicilios brasileiros dispdem de pelo
menos 01 (uma) televisdo. O héabito de leitura é comum entre 28% das pessoas,
enquanto 85% costumam ver televisdo. (FUNDAGCAO PRO-LIVRO E IBOPE
INTELIGENCIA, 2012). A televisdo, portanto, apesar de ndo ser mais — como ha
alguns anos — 0 meio de comunicacdo que detinha praticamente exclusividade nos
processos de mediacdo dos sujeitos com o mundo, €, ainda hoje, de grande relevancia
para aqueles que ndo dispdem de acesso facilitado a outros dispositivos informacionais.
Ao mesmo tempo, ela integra o imaginario brasileiro tendo em vista a forca de muitas
de suas producdes, como os telejornais e as telenovelas.

Fato que pode ilustrar essa ideia ocorreu durante o dltimo pleito eleitoral
municipal. A época, uma das telenovelas de maior sucesso da Rede Globo de Televisao
nos Ultimos anos, denominada Avenida Brasil®, teve seu Gltimo capitulo exibido no
mesmo dia em que aconteceu o comicio do entdo candidato & prefeitura de Salvador,
Nelson Pelegrino (PT). O comicio®, que contava com a participacdo da ja presidenta
Dilma Rousseff (PT), e aconteceria em um dos bairros mais populosos de Salvador,
Cajazeiras®, teve seu horario alterado em funcéo de conflito com o horario de exibicao
do ultimo episddio da trama global. Isso porque, enquanto os comités eleitorais dos
candidatos a prefeitura de Salvador queriam saber qual dos candidatos detinha maior
aceitacdo entre a sociedade soteropolitana, a sociedade soteropolitana, como grande
parte da sociedade brasileira, queria saber o que, afinal, aconteceria as rivais

protagonistas da trama Nina e Carminha’.

* Avenida Brasil foi escrita por Jodo Emanuel Carneiro, dirigida por Amora Mautner e José Luiz
Villamarim e exibida pela Rede Globo de Televisdo, no horario das 21horas, de 26 de marco a 19 de
outubro de 2012. Seu Ultimo episodio foi responsavel pela maior audiéncia da televisdo brasileira em
2012, 51 pontos, conforme dados do Ibope.

® O referido comicio aconteceu no dia 19 de outubro de 2012. O horério previsto para o seu inicio fora
alterado das 20h para as 19h.

® O bairro de Cajazeiras é habitado por aproximadamente 650 mil pessoas.

" Interpretadas, respectivamente por Débora Falabella e Adriana Esteves.



Esse episddio ndo significa, por si s6, que as pessoas nao gostem de politica ou
ndo estejam interessadas em discutir gestdo publica. Mas chama atencdo para o fato de
que bens culturais mobilizam o imaginario e a vida das pessoas, a ponto de interferir em
seus gostos, interesses, disposicdes e usos de horarios e tempo livre. De forma
perspicaz, a assessoria do referido candidato alterou o horéario do comicio (numa
tentativa que ndo compete afirmar aqui se motivada pela certeza de insucesso do espaco,
caso a medida ndo fosse tomada). O fato é: os organizadores do comicio, minimamente,
reconheceram (ainda que de forma indireta) ao agir de tal maneira o lugar simbélico que
a televisdo e suas producdes tém na configuracédo social brasileira.

A partir de uma concepc¢do de cultura, sob o Vviés interpretativo, semidtico, e ao
reconhecer o espago ocupado pela televisdo junto a sociedade brasileira, € possivel
pensar a ideia de cultura televisiva como “os processos de producdo de sentidos das
préticas tecno-comunicacionais geradas nos circuitos e fluxos de producéo, circulagéo e
consumo dos produtos culturais televisivos” (SA BARRETO, 2009, p.01). Como
sujeitos politicos, sociais, simbdlicos e, claro, de linguagem, o sujeito humano esta
sempre imerso em uma cultura, em uma configuracdo cultural, logo, em um fluxo de
producdo, reproducéo e assimilagéo de sentidos.

Cabe ressalvar aqui que néo se defende que os telespectadores, como advogava a
perspectiva matematica da agulha hipodérmica, sejam todos passivos, inertes e
compreendam as producgdes e os discursos televisivos de uma mesma maneira, 0 que
(sob a perspectiva hipodérmica e idealista) possibilitaria a esfera de producao controlar
a recepcdo. Ao contrario, admite-se que 0s receptores sdo ativos e, antes de a mensagem
conseguir qualquer efeito sobre o telespectador, ele “1€”, interpreta as informagdes que
acessa e atribui-lhes sentidos conforme suas experiéncias e afinidades.

Esse processo de atribuicdo de sentido ocorre dentro de uma espécie de margem
de entendimento, a fim de evitar potencial “leitura aberrante” (HALL, 2003, p.367).
Isso significa que ndo ha como acreditar em um processo de atribui¢cdo de sentido
uniforme, homogéneo. Entretanto, a partilha de linguagens possibilita, em certa medida,
a delimitacdo dos processos de atribuicdo de sentidos, de modo que entende-se que a
partilha, por exemplo, de um sistema de signos viabiliza a comunicacdo, a continuidade
historica, os processos de significacdo e a apreensdo e compreensao da realidade.

Na perspectiva de Santaella (1987) os fendmenos de cultura sdo fenémenos
comunicacionais. Tais fendmenos, inclusive, “s6 comunicam porque se estruturam

como linguagem.” (SANTAELLA, 1987, p.2). Desta forma, aceita-se que as praticas



sociais constituem-se como préticas significantes, praticas de producdo de sentido.
Retomando a afirmativa de que “o discurso ¢ efeito de sentidos entre locutores.”
(ORLANDI, 2012, p.21), pode-se compreender o discurso como uma pratica social e,
certamente, cultural. Ademais, implica aceitar que, cada contexto social, conforme sua
historicidade e as praticas repartidas, legitimadas e reconhecidas, tera uma gama de
discursos referendados, reafirmados, refutados, tensionados etc..

Ao considerar o ser humano como um ser simboélico, que se comunica e se
relaciona por meio de signos de naturezas diversas (sons, imagens, gestos, palavras
etc.), acolhe-se a ideia de que o sujeito humano utiliza-se de linguagens para a producgéo
de discursos. As linguagens sdo deste modo sistemas de signos dos quais se langa méo a
fim de atribuir sentidos e realizar as trocas de experiéncias. Na perspectiva da analise de
discurso, a linguagem pode ser compreendida como pratica mediadora entre 0 homem e
a realidade; assim, cabe a percepcdo sobre e a lingua como “maneiras de significar”.
(ORLANDI, 2012, p.16).

Tais ideias levam a admitir que as estratégias discursivas midiaticas, em especial
as televisivas, desenvolvem-se através de linguagens. A propria televisdo dispde de uma
linguagem. Nesse sentido, ndo ha como analisar a midia ou a televisdo dissociada de sua
exterioridade ou de sua temporalidade. A TV aproxima pessoas, culturas, realidades e
refletir sobre intercAmbios comunicativos requer compreendé-los como processos de
“constituicdo desses sujeitos e producdo de sentidos e ndo meramente transmissdo de
informacdo. [..] processos de identificacio do sujeito, de argumentacdo, de
subjetivacdo, de construcao da realidade etc..” (ORLANDI, 2012, p.21).

Essas estratégias sdo alteradas, dentre outras varidveis, em acordo com a
temporalidade. Na perspectiva de Santaella (2010) é possivel falar em eras da cultura,
sendo que ha, conforme o momento, a predominancia de uma dada formacéo cultural.
Diante de tal ponto de vista, sdo identificadas seis formag0es culturais, a citar: oral,
escrita, impressa, massa, midia e digital. Cada formacdo cultural dispde, entdo: de meios
(de comunicacdo) em prevaléncia (e estes meios, com suas especificidades operacionais,
técnicas e tecnoldgicas contribuem para a configuragdo cultural em evidencia); e de
tipos de signos e mensagens que podem orientar pensamentos e sensibilidades, alem de
intervir no aparecimento de novas ambiéncias socioculturais. (SANTAELLA, 2010).

Fausto Neto (2006) defende que na contemporaneidade as midias integram o
cotidiano das pessoas. Elas ndo somente fomentam representacdes, ou d&o a conhecer

fatos e acontecimentos através de uma atuacdo mediadora, mas excedem a natureza



mediadora. Por conseguinte, elas criam realidades, exigem novos comportamentos e
préticas sociais e, também, alteram nossos processos de sociabilidade.

A televisdo, com sua natureza exotérica, sua capacidade de aproximar pessoas e
(in)visibilizar realidades, configura-se como uma promotora de vinculos. Nao somente
prop0e relagcdes como altera e propde novas sociabilidades. Um dos dispositivos em que
essa capacidade é mais pungente é o telejornal.

A ascensdo do infoentretenimento no telejornalismo

Debord (1967) defendia que o boom das imagens intensificaria o caréater
mercantil das produces — materiais e simbolicas. Ndo pelas imagens em si mesmas,
mas pela capacidade de 0 modus operandi capitalista se apropriar destas e, rapidamente,
maneja-las com fins mercantis. Por isso, a sociedade capitalista seria, por exceléncia, a
sociedade do espetéculo. Ela facilmente produz e consome imagens, transforme tudo em
imagens e, posteriormente, consume essas producdes (imagéticas). Na
contemporaneidade o espetaculo mostra-se mais complexo. Para Kellner (2004) eles
tém sido multiplicados e sdo um dos principios organizadores da economia, da politica e
da vida. Os espetaculos midiaticos associam-se as instancias de poder e lucro.

As esferas politica, social, econémica sdo hoje, sob tal 6tica, moldadas pelo
espetaculo. “A cultura da midia ndo aborda apenas os grandes momentos da vida
comum, mas proporciona também material ainda mais farto para as fantasias e sonhos,
modelando o pensamento, o comportamento e as identidades.” (KELLNER, 2004,
p.05). Os espetaculos, sob tal olhar, sdo: “fendmenos de cultura da midia que
representam os valores basicos da sociedade contemporanea, determinam o
comportamento dos individuos e dramatizam suas controvérsias e lutas, tanto quanto
seus modelos para a solugdo de conflitos.” (KELLNER, 2004, p.05).

A lbgica do espetaculo na cultura televisiva contemporanea opera a partir dos
principios: compactagdo e visibilidade. Tudo deve ser compactado, facilitando o
consumo: eventos, fatos, ocorréncias, noticias. 1sso vale para qualquer tipo de producéo:
entrevistas, ficcionais, talk shows, esportivos, noticiarios. E preciso, ainda, conferir a
tais situacdes visibilidade, dar-lhes a ver. Nesse contexto, os grandes veiculos de
comunicacdo constituem-se ainda como grandes empresas. Portanto, requerem
investimentos e precisam ser lucrativas.

No caso da televisdo grande parte das verbas que sustentam tal veiculo advém de

investimentos feitos por anunciantes — sejam empresas privadas ou publicas. Como,



entdo, chegar a publicos plurais, dispersos, com interesses variados, formagdes variadas,
sem causar excessivos ruidos, mantendo uma margem de entendimento nos processos
de atribuicdo de sentidos e satisfazendo as demandas de investidores, dentro de um
contexto espetacular? A palavra de ordem é entreter.

As produgdes televisivas, de forma ainda mais intensa e constante, assumem na
contemporaneidade o carater de entretenimento. Independente do dispositivo® é
frequente a agregacao a tal I6gica. Isso inclui os noticiarios, os telejornais que, mais que
informar, associam-se em alguma medida ao nexo do espetaculo e configuram-se em
producdes de infoentretenimento.

Numa perspectiva ideal, o jornalismo assume compromisso com a verdade e
guia-se por critérios como isencdo, exatidao, objetividade, honestidade, imparcialidade,
independéncia e credibilidade (BAHIA, 1990). Porém, em uma conjuntura em que 0S
grandes veiculos de comunicacdo estdo vinculados a grupos econémicos poderosos,
critérios como imparcialidade, independéncia e isengdo tornam-se frageis. Da mesma
forma, a admissao de que o homem tal qual o ideal iluminista propunha (racional, pleno,
uno) ndo existe, faz ver que cada sujeito carrega em seus atos convicgdes e modos de
significar construidos social e culturalmente. A forma ideal da atividade jornalistica,
portanto, nem sempre é concretizada.

Os imperativos mercadoldgicos, a competicdo entre as empresas de
comunicacdo, o desejo de manter a audiéncia implicam a afirmacdo de uma arena de
competitividade. A prioridade é o espetacular, o que cativa facil, atrai, diverte e vende.
O jornalismo (ainda que com ressalvas) passa a centrar no mercado e, assim, aproxima-
se de outros espacos de diversdo e entretenimento.

Emerge um novo modelo de informacdo: o infoentretenimento, que relne
informacao e entretenimento; informacéo e espetaculo. A noticia agora ndo precisa mais
ser importante. Ao invés disso, basta que seja interessante. Mais que informar, a
producdo jornalistica pode agora simplesmente divertir ou passar o tempo. Pode
converter o que seria informacio em entretenimento, em distracio. E a
espetacularizacdo da noticia. Para concretizar essa pratica de forma frequente apela-se

para trés alternativas: o convite ao consenso; os fait divers; e o sensacionalismo.

® Na perspectiva de Mouillaud (2012) os dispositivos sédo formas que predispdem o sentido do texto. O
dispositivo supera a ideia de suporte, contempla um formato, uma moldura associada aos processos de
atribuicdo de sentidos que ndo somente visa a impor ao mundo uma interpretacdo hegemdnica sobre 0s
acontecimentos, mas também intenciona propor “a propria forma do acontecimento.” (MOUILLAUD,
2012, p.50).



Para verificar como isso se organiza analisa-se, de forma introdutdria, o
telejornal Bahia Meio-Dia. O noticiario é exibido pela Rede Bahia, afiliada a Rede
Globo de Televisdo, de segunda a sabado, sempre das 12 horas as 12h45min. E
organizado em quatro blocos, entrecortados por comerciais e anuncios. Cada bloco tem
uma duracdo média de 10 minutos, sendo que h& variagdes significativas entre o
primeiro bloco (que costuma ser mais curto, com uma duragdo de aproximadamente 7
minutos) e o ultimo (que chega a durar 16 minutos). A apresentacdo do telejornal é
gerida pelos ancoras Fernando Sodake e Camila Marinho, eventualmente substituidos
por outros jornalistas da emissora, como Ricardo Ishmael e Silvana Freire.

Entre os quadros fixos que compdem o noticiario, destacam-se: 0
‘Desaparecidos’ e 0 ‘Reporter Cidaddo’. O primeiro € apresentado sempre as quartas-
feiras, desenvolvido em parceria com a Policia Interestadual (Polinter), e, evidencia a
busca de familiares e amigos por pessoas desaparecidas. O quadro € transmitido, ao
vivo, direto da Praca da Piedade, Centro de Salvador. JA& 0 ‘Repérter Cidadio’
apresenta-se de forma peculiar. O quadro ndo tem dia fixo para exibicdo, de modo que
pode ser exibido varias vezes em uma mesma semana ou passar um longo periodo sem
ser exposto.

Quando o ‘Reporter Cidadao’ foi alocado no programa ele tinha uma marca. Era
0 quadro em que o cidaddo fazia o papel de reporter. Um sujeito, sem formacédo
especializada em comunicacao, apds encaminhar uma denuncia ao programa e esta ser
aprovada, era acionado pela producdo e junto a um repérter expunha sua indignacao,

XA

por intermédio da exibicdo de um boletim. Atualmente, contudo, o “cidadao” foi
apagado do quadro, deixando somente o “repérter”. Assim, 0 que torna o boletim que
compdem o quadro distinto dos demais exibidos no telejornal é o fato de o ‘Reporter
Cidadao’ ocupar-se de situagdes extremas. Casos em que a caréncia é tamanha, a
auséncia do Estado é tdo visivel que torna-se algo habilitado ao tratamento como
inusitado, esdrixulo ou aberrante. O ‘Reporter Cidadao’ seria, pois, uma versao
equivalente ao “mundo c20” no Bahia Meio-Dia (uma versdo, conforme o padréo
Globo, mais leve e asséptica).

Observamos ainda que a produgdo em andlise consta com mais uma
regularidade: a presenca da masica. Diariamente ha um grupo, banda, artista que canta,
ao vivo, diretamente do estudio do Bahia Meio-Dia, para todo o estado.

A identificacdo sobre como é processado 0 uso do convite ao consenso ou dos

fait divers comeca ja na escalada do telejornal. Normalmente ela é composta por sete a



nove manchetes. Ao aproximar essas possibilidades, as quais se soma o0
sensacionalismo, da organizacdo da escalada do telejornal notamos que as noticias sobre
episddios violentos sdo as primeiras a serem destacadas. Na sequéncia, surgem 0s casos
diversos e de consenso, por fim, as noticias sobre diverséo, lazer, gastronomia e arte.

Analisando 32 chamadas veiculadas na escalada do telejornal, no periodo de
janeiro a abril de 2013, identificamos que deste total 13 (treze) enquadram-se nos fait
divers abordando dicas de saude e bem-estar, dicas de diversdo e lazer, noticias sobre
celebridades, predominantemente baianos, mas, excepcionalmente, nomes vinculados a
Rede Globo e que por algum motivo (show, peca em cartaz em um teatro local) estao
em evidéncia no estado. Onze podem ser vistas como matérias que apelam para o
consenso. Sao casos sobre assuntos variados, mas que ndo sdo investigados de forma
minuciosa ou densa como, por exemplo, interrup¢do no fornecimento de &gua em algum
bairro, manifestacfes, paralisacdes de alguns servicos etc. Por fim, oito matérias sdo
elucidadas como de cunho sensacionalista. S&o casos de homicidios, acidentes,
agressodes e outros. Entretanto, para além da escalada, os fatos violentos sdo a principal
pauta dos blocos um e dois do telejornal. Ocupam, portanto, na estrutura geral do
telejornal, quase metade da producao.

Observamos que os limites entre uma possibilidade e outra, por exemplo,
consenso ou fait divers, é ténue. N&do ha rigidez. Entendemos, entdo, como critério para
diferenciar um caso e outro, as pistas fornecidas pelos critérios de enunciacao.

Fernando Sodake: Um susto daqueles para os moradores de um prédio no

bairro da Pituba, aqui em Salvador. Uma funcionéria estava fazendo ontem a

limpeza do edificio quando encontrou, adivinha o qué? Uma granada!

Fernando Sodake: Afinal, quem foi o melhor jogador do mundo em 2012?

Silvana Freire: Pra mim o argentino Messi (risos) ...

Fernando Sodake: Olha, nés vamos ver agora um pedido. O apelo de uma

mulher que procura pelo cachorrinho dela. O animal, um Xxitsu, que desapareceu

héa cinco dias...

O telejornal consegue reunir desde a localizagdo de uma granada, passando pela
selecdo do melhor jogador de futebol de 2012, até o apelo por um cdo perdido.
Situacgdes distintas, de proporcOes variadas e tratadas, basicamente, como semelhantes.

Dessas trés situacdes a presenca inesperada de uma granada em um edificio residencial,



inclusive, consegue ser tratada quase como um jogo de adivinha: “Uma funcionaria
estava fazendo ontem a limpeza do edificio quando encontrou, adivinha o qué? Uma
granada!”. E similar ao processo de exibic&o da selecio do melhor jogador de futebol de
2012: “Afinal, quem foi o melhor jogador do mundo em 2012? Pra mim o argentino
Messi (risos) ...”. Sdo tudo fait divers.

O apelo ao jogo de adivinha, inclusive, possibilita a leitura de que o telejornal
esta atento as curiosidades, fatos inusitados, que despertam interesse, atencdo. Mas uma
atencdo superficial, em que ndo se propde o debate (muito menos o embate), mas uma
narrativa simples, rapidamente absorvivel. O que estad em discussdo, em nenhum desses
casos, é a seguranca publica, como alguém pode acessar facilmente um artefato militar,
quais os critérios e finalidade de premiacbes que deliberam sobre a qualidade e a
rentabilidade dos idolos do esporte ou questdes ambientais, politicas de protecdo aos
animais etc.. Nada disso estad em discussdo. Simplesmente, o que estd sendo abordado é
o fato em si e que, portanto, encerra em si mesmo. Ao final do boletim que expde a
situacdo da granada, por exemplo, o apresentador exclama: “Que sorte!” em alusdo ao
fato de a histdria ter tido um final feliz sem consequéncias graves ou qualquer acidente
como desdobramento.

A noticia, seguindo o principio do espetaculo, ndo precisa mais ser importante.
Seus critérios agora passam pela visibilidade, pela leveza, pela diversdo, pela
capacidade de entreter, pela aptiddo para mexer com a curiosidade do telespectador.
Tudo de forma célere, simples e direta.

As noticias que apelam para o consenso costumam focalizar situagdes que nao
provocam significativos embates, polémicas, deslocamentos. Por isso, ha cada vez mais
informes construidos de forma vaporosa e facil de serem assimilados. Sdo os “fatos-
onibus”, admitidos como “fatos que, como se diz, ndo devem chocar ninguém, que nao
envolvem disputas, que ndo dividem, que formam consenso, que interessam a todo
mundo, mas de um modo tal que ndo tocam em nada de importante.” (BOURDIEU,
1997, p.23).

Fernando Sodake: Fim de semana de sol e calor em Salvador, vocé sabe como

é, ne: praias lotadas e muito trabalho pra quem ganha a vida na areia.

Silvana Freire: Sdo ambulantes, barraqueiros, gente que ja estd comemorando a

chegada do veréo.

Abordar o clima ensolarado, praia, calor e verdo em uma cidade litoranea,

situada no nordeste do Brasil, aclamada como turistica, ndo chega a causar polémicas ou



embates. No que esse tipo de assunto ndo possa ou mereca ser debatido. A questdo é,
exatamente, a abordagem proposta. Salvador, por exemplo, tem a situacdo de sua orla
maritima hoje como merecedora de atencdo. A questdo tanto envolve um dos lazeres
mais comuns da cidade, quanto a questdo do uso do espaco publico, projetos de
requalificagdo da area urbana, o préprio gabarito da cidade, alterado a partir do Plano
Diretor de Desenvolvimento Urbano (PDDU) de 2007. Envolve ainda o planejamento
de um dos segmentos mais rentaveis para a capital baiana (o turistico) a geracdo de
emprego e renda, entre outras. Contudo, conforme a abordagem proposta, essas
questdes ndo sdo tocadas.

O mote tangenciado refere-se ao trabalho de ambulantes, vendedores de queijo,
acarajé e outros alimentos frequentemente comercializados nas praias, bem como a
satisfagdo de turistas por estarem na regiao: “Isso aqui é maravilhoso. Salvador e Rio de
Janeiro sdo parecidos na beleza, nas belezas naturais... 1sso aqui € maravilhoso, t6
gostando muito.”, declara um turismo carioca em entrevista.

Vale ainda observar que, cumprindo o carater de “fato-Oonibus” a abordagem
evita qualquer embate. Quando a repérter Renata Menezes inicia o boletim afirmando
“Se refrescar nas aguas da Bahia foi a escolha de muitos turistas.” Notamos, na legenda,
que as imagens do boletim foram feitas em Praia do Flamengo, regido que fica na divisa
entre Salvador e Lauro de Freitas. A reporter ainda anuncia: “Esta barraca de praia
investiu no conforto e no bom atendimento...”. Exibem-se imagens da barraca que
retne, além de bebidas e “quitutes da terra”, mesas, cadeiras, almofadas, servico de
massoterapia, DJ e loja prépria.

Cabe questionar por que, considerando inclusive que na chamada utiliza-se “Fim
de semana de sol e calor em Salvador”, o boletim foi gravado na divisa com Lauro de
Freitas, regido em que a orla dispde, minimamente, de uma melhor infraestrutura que
grande parte da orla de Salvador? Retomando a ideia de que hd uma série de questdes e
pontos sobre 0s quais seria pertinente (pensando no interesse publico abordar a orla de
Salvador) parece que focaliza-la, a partir de Praia do Flamengo, ratifica o tratamento do
assunto como “fato-O6nibus”. O que pode gerar debate, empate e polémica quando
falamos de uma orla que dispbe de servicos e infraestrutura satisfatorios? O telejornal,
entdo, opta por exibir um verdo ideal, com lazer, praia, sol e, claro, infraestrutura. 1sso,
portanto, torna visivel uma regido aprazivel, confortavel, em que a possibilidade de

diversao € praticamente uma certeza. Ndo ha porque, nessa ambiéncia, haver dissenso.



Outra possibilidade comum e bastante usual no Bahia Meio Dia séo as noticias
sobre famosos, sobre o mundo das celebridades. Assim, eventos, situagcdes que
envolvem artistas, grupos musicais etc. tornam-se recebedoras de destaque no telejornal.

Silvana Freire: E que lvete Sangalo recebeu um convidado especial no show

que ela fez sbado, em Praia do Forte.

Fernando Sodake: Pois é. No palco ninguém mais, ninguém menos que

Marcelo, o filho dela, que tem s trés aninhos. O garotinho, simplesmente,

roubou a cena: cantou, conversou com o publico e ndo queria deixar o palco de

jeito nenhum!

Esse tipo de evento s6 pode ganhar visibilidade, tornar-se algo interessante,
atrativo para o interesse publico quando a logica que orienta as acdes e decisfes € a
I6gica do mero entretenimento, do divertimento. A atitude de um garoto de 03 (trés)
anos ganha uma proporcao expandida, por ser ele filho de uma artista das mais famosas
do pais, por estarmos em uma ambiéncia de espetacularizacdo, em que as relacfes se

estabelecem tendo em vista os parametros da imagem.

Consideracoes

O breve estudo aqui apresentado chega as suas consideracdes sem conclusdes.
Sdo dispostos, quando muito, impressbes ligeiras que serdo retomadas durante o
trabalho de pesquisa em desenvolvimento e sobre o qual expde-se um prelidio nesta
producdo. E perceptivel, desde ja, que o jornalismo praticado pelo Bahia Meio-Dia
atende, de forma asséptica, as exigéncias da logica da entretenizacdo. Ele realiza a
mediacdo entre sociedade e realidade. A questdo, entretanto, € justamente essa: que
realidade, dentre as muitas possiveis é mostrada, alias, construida? E por que é ela a
escolhida? Sob qual foco uma realidade — narrada como a realidade — torna-se dizivel e
visivel no Bahia Meio-Dia?

Em uma sociedade espetacular, em que as relacGes se estabelecem tendo em
vista 0s pardmetros da imagem, sdo as imagens que dizem o real. O real torna-se dizivel,
guando se traveste em imagens. Enquanto ele ndo pode ser representado como tal pode,
simplesmente, ser considerado ficticio, fantasioso ou pouco credivel. Essa relagédo entre
visibilidade e invisibilidade em um contexto de espetaculo apresenta-se conflitante.
Situacdes que sé@o silenciadas (imageticamente) passam como inexistentes ou menos
relevantes. Vide, por exemplo, a situacdo da pobreza, da miséria, da fome, da exclusdo

social, dos preconceitos e discriminagdes. S0 reais, mas nao costumam ocupar espacgo



no mundo do espetidculo. Na esfera midiatica tais situacGes séo, prioritariamente,
silenciadas.

Paradoxalmente, € possivel que se veja 0 que, a principio, seria inacessivel. O
telejornal Bahia Meio-Dia, por exemplo, exibe todas as quartas-feiras o quadro
‘Desaparecidos’. Na ocasido, a partir de uma intervengdo “ao vivo”, realizada em uma
das pracas mais movimentas de Salvador, o telejornal consegue tornar visiveis e diziveis
pessoas desaparecidas, das quais familiares e amigos ndo dispdem de informacdes sobre
os paradeiros. Ausentes tornam-se noticiaveis. Sobre estas pessoas sdo ditas
caracteristicas. Evidenciam-se dados sobre a qualidade dos relacionamentos mantidos
(antes do desaparecimento) com suas respectivas familias, assim como informacdes
sobre a salde desses sujeitos.

Torna-se oportuno observar que, em muitos casos, as pessoas anunciadas
dispdem de caracteristicas que, em condigdes correntes, excetuando-se a anomalia do
desaparecimento, tornam-nas socialmente invisiveis. Nessa situacdo atipica do
desaparecimento, paradoxalmente, a espetacularizagdo torna visivel o sujeito que “sofre
de doenga mental” ou o jovem que “fugiu da clinica de tratamento para dependentes
quimicos” ou ainda a mae ou o pai que, ha muitos anos, afastou-se dos filhos “porque
nao tinha como sustentar”.

Entre as impressdes iniciais, portanto, admite-se que o jogo do espetaculo
engendra conflitos, mas o faz de forma sutil, parcimoniosa. Aos poucos, 0 jornalismo
deixa de primar, por exemplo, por fatos considerados de relevancia publica e passa a
atentar para fatos ou eventos fugazes, pessoalizados, simplesmente fait divers. E a
entretenizacdo. Os noticiarios, quando ingressam nesse jogo, tornam-se uma mistura de

jornalismo e diversdo, com a atribuicdo precipua de entreter o publico.
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